CONSILIUL PENTRU PREVENIREA Sl ELIMINAREA DISCRIMINARII
S| ASIGURAREA EGALITATII
COBET MO NPEAYNPEXAEHUIO U IMKBUOALMN JUCKPUMUHALIMU U OBECMEYEHMIO PABEHCTBA
COUNCIL ON THE PREVENTION AND ELIMINATION OF DISCRIMINATION AND ENSURING EQUALITY

Adresa: Republica Moldova, Chisindu, MD-2004 Appec: Pecny6nuka Mongosa, Kuwunés, MD-2004
bd. Stefan cel Mare si Sfint nr.180, bir.405 6yn. WtedaH yen Mape, 180, Kab. 405
tel.: +373 (0) 22 21-27-26 Ten.: +373 (0) 22 21-27-26
DECIZIE

din 18 octombrie 2019
cauza nr. 154/19

Membrii Consiliului participanti la sedinta de deliberare:

lan FELDMAN — presedinte

Svetlana DOLTU — membra

Andrei BRIGHIDIN — membru

Victorina LUCA — membra

Evghenii Alexandrovici GOLOSCEAPOV — membru

au examinat sustinerile scrise ale

petitionarelor: XXXXX XXXXXXX XXXXXXXX

reclamatei: ,Sevex — Prim” SRL si

au deliberat, in sedinta inchisa, cu privire la urmatoarele.

|. Obiectul plangerii
Utilizarea imaginilor sexiste in scopul promovarii unui produs.

II. Admisibilitatea obiectului plangerii
Plangerea corespunde cerintelor art. 13 din Legea cu privire la asigurarea egalitatii nr.
121/2012 si nu ridica exceptiile de inadmisibilitate prevazute de pct. 42 din Regulamentul
de activitate al Consiliului pentru prevenirea si eliminarea discriminarii si asigurarea
egalitatii, aprobat prin Legea nr. 298/2012.

lll. Sustinerile partilor
Alegatiile petitionarelor

3.1 Petitionarele indica ca au identificat o practica de utilizare a imaginelor cu continut sexist
pe un produs de patiserie comercializat de catre ,Sevex — Prim” SRL (producatorul de
pufuleti marca Cristinuta). Petitionarele informeaza ca noul ambalaj pentru pufuletii
Cristinuta a fost observat intr-un subiect de stiri difuzat la data de 24 mai 2019.

3.2 Petitionarele sustin cad modul in care apare pictat personajul cu numele Cristinuta pe
ambalajul pachetului de pufuleti este prezumat a fi sexist si inadecvat. Petitionarele
informeaza ca pe ambalajul produsului Cristinuta apare imaginea unei copile langa un
sufboard, imbracata in costum de baie, cu forme ale corpului care nu sunt specifice
copiilor, tinand piciorul stang Tn pozitie indoita, ceea ce promoveaza sexualitatea femeii,
iar in acest caz — a unei fete/copile. Petitionarele informeaza ca un alt ambalaj o prezinta
pe Cristinuta in costum de baie deschis, avand sani care nu corespund in realitate varstei
la care se pretinde a fi reprezentat personajul.

3.3 Petitionarele mentioneaza ca, la data de 7 iunie 2019, s-au adresat reclamatei prin emalil
Si prin posta, solicitand retragerea de pe piata a pufuletilor ,Cristinuta” ih ambalaj nou si

modificarea ambalajului. Petitionarele informeaza ca, la momentul depunerii plangerii la

adresa Consiliului, nici o reactie nu a parvenit din partea reclamatei.

Pozitia reclamatei

3.4 Reclamata dezaproba cele indicate de petitionare, considerand ca ,Sevex-Prim” SRL nu a
incalcat prevederile Legii cu privire la asigurarea egalitatii. Totodatd, compania ,Sevex-
Prim” SRL explicd ca imaginea fetitei de pe ambalaj este un BRAND si manifesta
nedumerire din ce considerente, la cerinta unor terti, urmeaza sa-si retraga produsul de
pe piata.
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IV.Dreptul national si international relevant
Constitutia Republicii Moldova prin art. 16 alin. (2) prevede ca toti cetatenii Republicii
Moldova sunt egali in fata legii si a autoritatilor publice, fara deosebire de rasa,
nationalitate, origine etnica, limba, religie, sex, opinie, apartenenta politica, avere sau de
origine sociala.
Legea cu privire la asigurarea egalitatii nr. 121/2012 la art. 1 alin. (1) stabileste ca
scopul prezentei legi este prevenirea si combaterea discriminarii, precum si asigurarea
egalitatii tuturor persoanelor aflate pe teritoriul Republicii Moldova in sferele politica,
economica, sociala, culturala si alte sfere ale vietii, fara deosebire de rasa, culoare,
nationalitate, origine etnica, limba, religie sau convingeri, sex, varsta, dizabilitate, opinie,
apartenenta politica sau orice alt criteriu similar; art. 2 ofera definitia hartuirii ca orice
comportament nedorit care conduce la crearea unui mediu intimidant, ostil, degradant,
umilitor sau ofensator, avand drept scop sau efect lezarea demnitatii unei persoane pe
baza criteriilor stipulate de prezenta lege; instigare la discriminare este acel
comportament prin care o persoana aplica presiuni sau afiseaza o conduita intenfionata in
scopul discriminarii unei terte persoane pe baza criteriilor stipulate de prezenta lege; art. 3
stabileste ca subiecti in domeniul discriminarii sunt persoanele fizice si juridice din
domeniul public si privat.
Legea cu privire la asigurarea egalitatii de sanse intre femei si barbati nr. 05/2006 la
art. 8 alin.(2) stipuleaza ca orice discursuri si materiale publice care prezintd imaginea
femeilor sau a barbatilor in maniera de umilinta a demnitatii lor se considera inadmisibile
si se contracareaza in conformitate cu prezenta lege.
Legea cu privire la publicitate nr. 1227/1997 la art. 11! alin. (1) mentioneaza ca se
considera sexista publicitatea care: a) prezinta femeia sau barbatul drept obiect sexual, in
situatii umilitoare sau degradante, violente si care ofenseazd demnitatea umana; b)
promoveaza stereotipuri sexiste in scop discriminatoriu, cu mentinerea perceptiei
traditionale asupra femeii drept o fiinta slaba, vulnerabila si dependenta, avand o pozitie
sociala inferioara; alin. (2) mentioneaza ca publicitatea sexista este interzisa;
Recomandarea Comitetului de Ministri catre Statele membre privind egalitatea de
gen si mass-media CM/Rec(2017)9 la anexa 1 capitolul | pct. 3 lit. €) mentioneaza ca
statele membre trebuie sa asigure promovarea imaginilor non-stereotipice si sa combata
publicitatea sexista, limbajul si continutul acestora care ar putea duce la discriminare pe
baza de sex, la incitare la ura si la violenta de gen.
Rezolutia Adunarii Parlamentare privind imaginea femeii in publicitate 1557(2007)1
la pct. 12.3.1 recomanda statelor membre sa adopte o legislatie corespunzatoare, astfel
incat, instigarea la discriminare prin intermediul publicitatii sa fie sanctionata.

V. in concluzie, Consiliul retine urmatoarele
Din materialele dosarului, Consiliul stabileste ca urmeaza sa se pronunte asupra
caracterului sexist al publicitatii prin prisma lezarii demnitatii femeilor.
Consiliul noteaza ca faptele discriminatorii pot sa imbrace diferite forme, in functie de
actiunile sau comportamentele aplicate. Consiliul, examinand circumstantele spetei, a
instituit prezumtia discriminarii sub forma de hartuire. Astfel, Consiliul a stabilit ca
modalitatea in care este redata copila de pe ambalajul produsului este inadecvata varstei
acesteia. Consiliul a retinut ca prezentarea copilului in aceasta ipostaza face aluzie la
sexualitatea feminind si creeaza un mediu ofensator pentru sexul feminin, din
considerentul ca corpul femeii este utilizat drept instrument pentru promovarea produselor
de patiserie.
Conform art. 15 alin. (1) din Legea cu privire la asigurarea egalitatii nr. 121 din
25.05.2012, sarcina de a proba ca faptele in cauza nu constituie discriminare revine
persoanei despre care se presupune ca a comis fapta discriminatorie.
Reclamata, in raspunsul sau, dezaproba cele invocate si considera ca nu a incalcat
prevederile legale.
Consiliul noteaza ca imaginea de pe ambalajul disputat, care reda copila imbracata in
costum de baie, tinand piciorul stang in pozitie indoita langa un surfboard si prezentata cu
forme ale corpului feminin face aluzie directa la senzualitatea acesteia. Consiliul este de



opinia ca aceasta imagine are un continut cu conotatie sexuala, care nu este specific
copiilor.

5.6 Consiliul reaminteste prevederile art. 11! alin. (2) din Legea cu privire la publicitate nr.
1227/1997, care interzic publicitatea sexista. in sensul acestor prevederi, se considera
sexista publicitatea care prezintd femeia sau barbatul drept obiect sexual, in situatii
umilitoare care ofenseaza demnitatea umana sau care promoveaza stereotipuri
discriminatorii care sustin perceptia ca femeia este o fiinta slaba, vulnerabila si
dependenta, avand o pozitie sociala inferioara. Raportand aceste prevederi la imaginea
disputata, Consiliul constata ca imaginea lezeaza demnitatea femeii, prezentand-o drept
obiect sexual avand drept scop de a atrage clientii. Consiliul noteaza ca orice publicitate
este produsa cu scopul de a influenta persoana sa opteze pentru un produs sau altul.
Totodata, ceea ce este redat prin publicitate se reflecta asupra modului in care se percep
acele imagini, mesaje sau roluri conturate.

5.7 Acestea fiind stabilite, Consiliul mentioneaza ca versiunea de vara a ambalajelor de
pufuleti inregistrati sub marca ,Cristinuta” au un caracter sexist si lezeazad demnitatea.

5.8 Consiliul subliniaza ca, pentru evitarea producerii publicitarii sexiste, Asociatia Agentiilor
de Publicitate ,AAPM” in colaborare cu Programul ONU ,Femeile in Politica” si Ministerul
Sanatatii, Muncii si Protectiei Sociale a elaborat Ghidul de evaluare a publicitatii sexiste’.
Consiliul noteaza ca acest instrument contine o serie de criterii de care trebuie sa se tina
cont atunci cand se creeaza orice material publicitar.

Astfel, conducandu-se de prevederile art. 1-3 si art. 15 alin. (4) din Legea cu privire la
asigurarea egalitatii nr. 121/2012, coroborat cu pct. 61 din Legea cu privire la activitatea
Consiliului pentru prevenirea si eliminarea discriminarii si asigurarea egalitatii nr. 298/2012,

CONSILIUL DECIDE:

. Materialul publicitar examinat are un caracter sexist si lezeaza demnitatea.

. Reclamata va retrage din comercializare ambalajul sexist.

. Reclamata va depune toata diligenta de a nu admite situatii similare in viitor.

. Decizia se comunica partilor si va fi facuta publica pe adresa www.egalitate.md.

. Decizia poate fi contestata, in decurs de 30 de zile de la data comunicarii, la Judecatoria
Chisinau, sediu Rascani, situata pe adresa: mun. Chisinau, str. Kiev, 3.

O WNPEF

Membrii Consiliului care au votat decizia:

lan FELDMAN - presedinte

Svetlana DOLTU — membra

Andrei BRIGHIDIN — membru

Victorina LUCA — membra

Evghenii Alexandrovici GOLOSCEAPQOV — membru

1 http://www.aapm.md/rom/rukovodstvo-po-otcenke-seksizma-v-reklame.html


http://www.egalitate.md/

